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Wie sieht unsere Land- und Ernéhrdngswirtschaft
in der Zukunft aus?

Was sind die drangendsten Herausforderungen
und wie konnen wir lhnen begegnen?

Mit diesen Fragen haben sich rund 350
Akteure aus der Metropolregion Nurnberg
intensiv auseinandergesetzt und einen
zukunftsweisenden Aktionsplan erarbeitet.
Als Sprecher des Projektes ReProlLa
danke.ich allen, die in diesem Prozess
mitgewirkt haben und kunftig dazu
beitragen, eine zukunftsfahige Land-

und Ernahrungswirtschaft in der
Metropolregion Nurnberg zu gestalten.

v

Dr. Hermann Ulm
Politischer Sprecher des Projektes ReProLa
Landrat des Landkreises Forchheim
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1. Ausgangslage - Das Konzept ,,Heimat fur Regionalprodukte”

Im Rahmen des Bundesforschungsprojekts ,,Regionalprodukt-
spezifisches Landmanagement in Stadt-Land-Partnerschaften
am Beispiel der Metropolregion Nurnberg - ReProLa” wurden
im Austausch mit wichtigen Akteuren auf Bundes-, Landes-
und kommunaler Ebene bedeutende Aufgabenstellungen der
Land- und Erndhrungswirtschaft in der Region erfasst.

Regionale Produkte 6konomisch
wichtig in der Metropolregion

Die Ernahrungswirtschaft ist eine 6konomisch relevante
Branche in der Metropolregion Nurnberg. In Landwirt-
schaft und Lebensmittelverarbeitung sind Uber 100.000
Beschaftigte tatig - mehr als 5% der Gesamtbeschafti-
gung. Strukturwandel und Unternehmenskonzentrationen
gefahrden diesen Wirtschaftsfaktor.

Selbstversorgungsgrad bei Regionalprodukten

Rein rechnerisch sind derzeit 2.670 m2 Flache vorhanden, um
die regionale Bevolkerung mit den hier gangigen Lebensmit-
teln ausreichend zu versorgen. Dies ist ein grof3es Potenzial,
das allerdings kontinuierlich schrumpft. Fir die Versorgung
mit Obst Gemise, Kartoffeln, Getreide, Olen, Zucker, Milch,
Fleisch und Eiern und deren Erzeugnissen (ohne notwendige
Importprodukte) werden etwa 2.060 m? pro Einwohner
bendtigt, hinzu kommen knapp 500 m2 fir die Energiegewin-
nung - Biogas und Freiflachenphotovoltaik. Die Umnutzung
von Agrarflachen beschleunigt den Riickgang an Landwirt-

4

schaftsbetrieben und gefahrdet langerfristig die Herstellung
von typischen regionalen Lebensmitteln.

Aufholbedarf im Okolandbau

Mit einem Flachenanteil von rund 10% bleibt der Okoland-
bau deutlich hinter der wachsenden Nachfrage nach Bio-
Lebensmitteln und politischen Zielmarken zurtck.

Regionalitat abhdngig vom Produkt

Bei regionalen Produkten wie z.B. Bier, Brot, Karpfen und
Meerrettich finden Anbau, Verarbeitung und Konsum
weitgehend in der Region statt. Andere fur die Region
typische Produkte, wie z.B. die SURkirsche, unterliegen
starker Uberregionaler Konkurrenz (90% Uberregionaler
Zukauf im bayerischen Einzelhandel). Der regionaltypische
Spargel hat in der Region beispielsweise nur eine geringe
Wertschopfungstiefe. Der GroRteil wird als Tafel-Spargel
Uber Direktvermarktung gehandelt. Anbieter unterliegen
hier geringeren Preisschwankungen als im GroBhandel.

Verbraucherverhalten

Aktuelle Verbrauchertrends und ein gedndertes Nachfra-
geverhalten fUhren zum Verlust kleinraumiger Strukturen.
Gleichzeitig lasst sich jedoch auch ein gesellschaftliches
Umdenken feststellen: ein wachsendes Bewusstsein fur
den Mehrwert von regional und dkologisch erzeugten
Lebensmitteln.



Strukturwandel
und Unternehmens-
konzentration stellen
traditionelle
Strukturen in Frage.

Die Vielfalt der
Landschaftshilder
geht zuriuck.

Pro Jahr gehen 1.450 ha
landwirtschaftliche
Flache in eine andere
Nutzung Uber
(Siedlung, Verkehr,

. Wald, Natur).

.__-.'.>

Die Nachfolge in
vielen Betrieben
und die Verfugbarkeit
gut ausgebildeter
Beschaftigter ist nicht
gesichert.

----p

Artenvielfalt und
Biodiversitat
sind gefahrdet.

Rechnerisch verliert
pro Jahr eine Kommune
ihre landwirtschaft-
liche Flache.

b

Die Akzeptanz der
hochindustrialisierten
Land- und Ernahrungs-

wirtschaft durch die
regionale Bevdolkerung
schwindet.

Die Konkurrenz von
Nahrungsmittel-
und Energie-
produktion steigt.

Die Herstellung
typischer Regional-
produkte wird
schwieriger.



1. Ausgangslage - Das Konzept ,,Heimat fur Regionalprodukte”

Wie kénnen wir diesen Herausforderungen begegnen?

Eine Antwort ist das Konzept ,Metropolregion Nurnberg
als Heimat fuir Regionalprodukte”. Dieses Konzept ent-
stand im Rahmen des Projekts ReProlLa auf Basis einer
Vielzahl an Gesprachen und Workshops mit politischen,
fachlichen und kommunalen Akteuren Uber einen Zeit-
raum von ca. 2,5 Jahren.

Zu den fachlichen Akteuren gehéren u.a. die Oko-Mo-
dellregionen, Bio-Stadte, Regionale Planungsverbande,
Landschaftspflegeverbande, der Bayerische Bauernver-
band, die Amter fir Landliche Entwicklung, das Bayerische
Staatsministerium fur Wirtschaft, Landesentwicklung und
Energie, Okokontenbetreibende, der Bayerische Stadtetag
und die Handwerkskammern. Neben den fachlichen wa-
ren die politischen Akteure - Landrate und (Ober-)Biirger-
meister - in den Prozess eingebunden.

Die Metropolregion Niirnberg verfiigt damit als erste
Metropolregion europaweit Uber ein groBraumiges
Konzept, um landwirtschaftliche Fldchen und die Her-
stellung regionaler Produkte zu sichern.

In seiner Sommersitzung (23.07.2021) hat der Rat der Met-
ropolregion das Konzept ,Heimat flr Regionalprodukte” mit
einem positiven Beschluss verabschiedet. Der Rat ist sich der
herausragenden Ausgangslage und des hohen Stellenwerts

regionaler Produkte in der Metropolregion bewusst. Es ist die
damit verbundene hohe Lebensqualitat, die Menschen in der
Metropolregion besonders schatzen. Der Rat erkennt aber
auch die Notwendigkeit zu handeln, um eine zukunftsfahige
Agrarproduktion und Erndhrungswirtschaft bei hoher Agro-
Biodiversitat sicher zu stellen.

Der hier vorliegende Aktionsplan macht das Konzept konkret
und benennt strategische Projekte, die eine Transformation
der Land- und Erndhrungswirtschaft befordern.

Bekenntnis zum Konzept ,Heimat fiir Regionalprodukte” durch den Rat der
Metropolregion am 23.07.2021 in Ansbach im Beisein des Bayerischen Staats-
ministers Thorsten Glauber.



~Metropolregion Niirnberg als
Heimat fir Regionalprodukte”

Konzept fur eine zukunftsfahige regionale .

Land- und Ernahrungswirtschaft

v

E ?ir:' E » Zum Konzept ,,Heimat
fiir Regionalprodukte”
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Ubergeordnetes Ziel ist der Erhalt
der hohen Lebensqualitat auf
Grundlage ausgewogener
Stadt-Land-Verflechtung in der
Metropolregion-

Was wolen wir in der Metropolregion Niirnberg
im Bereich Land- und Erndhrungswirtschaft
konkret erreichen?

* Wir wollen die Wertschépfung von regionalen
Produkten deutlich steigern!

» Wir wollen landwirtschaftliche Flachen sichern, um tber-
haupt regionale Lebensmittel herstellen zu kénnen.

* Wir wollen den Anteil 6kologisch bewirtschafteter Fla-
chen deutlich steigern und die Gemeinwohlleistungen
. von Flachen bewusst machen.

* Wir wollen, dass regional erzeugte Produkte

wieder mehr wertgeschatzt werden.

3
1




1. Ausgangslage - Das Konzept ,,Heimat fur Regionalprodukte”

Die Metropolregion NUrnberg weist eine besondere Viel-
falt im Bereich von Bio- und regionalen Produkten auf.
Sie ist eine wahre ,Heimat von Regionalprodukten” mit
einem breiten Akteursspektrum und hohen Kompeten-
zen im Sektor Landwirtschaft und Ernahrung.

Dieses besondere Potenzial und die damit verbun-
denen Erfahrungen werden mit zukunftsfahigen
MaRBnahmen und Strategien bewahrt und lGber diesen
Aktionsplan in die Umsetzung gebracht.

Die Produktlandschaft zeigt, welchen Schatz an Bio- und
regionalen Produkten die Metropolregion bietet. 18 von
44 Produkten mit EU-Herkunftsschutz in Bayern haben
hier ihren Ursprung. Auch Uber die Halfte der 100 Genuss-
orte in Bayern werten die Region im Bereich Genuss auf.

Mit dem Spezialitatenwettbewerb stellt die Metropol-
region diese Produkt- und Regionsschatze in den Vorder-
grund. 2019 wurden aus 257 Bewerbungen 169 Gewin-
nerprodukte ausgezeichnet.

Die 18 Produkte mit EU-Herkunftsschutz
in der Metropolregion Nurnberg

* Aischgrinder Karpfen (g.g.A.)

* Bamberger Hérnla/Bamberger Hornle/
Bamberger Hornchen (g.g.A.)

+ Bayrisch Blockmalz/Bayrischer Blockmalz/Echt Bayrisch Block-
malz/Aecht Bayrischer Blockmalz (g.g.A.)

* Bayerischer Meerrettich (g.g.A.)

* Bayerisches Bier (g.g.A.)

+ Bayerisches Rindfleisch/Rindfleisch aus Bayern (g.g.A.)

* Frankischer Karpfen/Frankenkarpfen/Karpfen aus Franken
(g.8.A)

* Frankischer Spargel/Franken-Spargel/Spargel aus Franken
(g.8.A)

+ Hofer Bier (g.g.A.)

+ Hofer Rindfleischwurst (g.g.A.)

» Kulmbacher Bier (g.g.A.)

* Mainfanken Bier (g.g.A.)

* NUrnberger Bratwirste/Nurnberger Rostbratwdrste (g.g.A.)

* Nurnberger Lebkuchen (g.g.A.)

* Obazda/Obatzter (g.g.A.)

* Oberpfalzer Karpfen (g.g.A.)

* Reuther Bier (g.g.A.)

+ Spalt Spalter (g.U.)
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1. Ausgangslage - Das Konzept ,,Heimat fur Regionalprodukte”

Zahlreiche Einrichtungen, Initiativen und Bindnisse ma-
chen sich fur Bio- und regionale Produkte, aber auch fur die
Forderung der Biodiversitat und von Nachhaltigkeitsansat-
zen stark. Unter der Dachmarke Original Regional setzt die
Metropolregion Nlrnberg bereits einen Schwerpunkt auf
die Forderung von Bio- und regionalen Produkten.

32 Regionalinitiativen aus der Metropolregion Nirnberg
arbeiten auf der Basis gemeinsamer Leitlinien zusammen:
In den Regionalinitiativen sind knapp 1.800 regionale
Erzeugerinnen und Erzeuger sowie Direktvermarktende
organisiert.

Die Metropolregion Nirnberg kann bei ihrer Férderung
von Bio- und regionalen Produkten auf professionelle
Managementstrukturen in den Feldern Regionalver-
marktung, Kulturlandschaftspflege, Biodiversitat und
Nachhaltigkeit aufsetzen. Diese agieren teilrdumlich und

kooperieren projektbezogen auf Ebene der Metropolregion.

Original Regional vernetzt die Akteure Uber Gemein-
schaftsauftritte bei Consumenta und Christkindlesmarkt,
Uber VGN-Genusstouren, die RegioApp, Beitrage auf der
BIOFACH u.a.

Im Bereich Bio- und regionale Vermarktung:
+ 10 Oko-Modellregionen

* 3 Bio-Stadte

* 4 Heimatagenturen

Im Bereich Kulturlandschafts-
und Biodiversitatsférderung:

* 19 Landschaftspflegeverbande

* 11 Naturparke

Im Bereich Klimaschutz und Fairtrade

+ Fonds fur Klimaschutz und nachhaltige Entwicklung
+ Buindnis der Fairtrade Towns

Die Ansatze der Metropolregion werden durch verschiede-
ne Programme, Zertifizierungen und Auszeichnungen des
Freistaats Bayern verstarkt. Diese finden auch in der Metro-
polregion Anklang. Die Agentur fur Lebensmittel - Produkte
Bayern (alp Bayern) ist hierbei ein wichtiger Partner.

original
regional
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1. Ausgangslage - Das Konzept ,,Heimat fur Regionalprodukte”

Die Region verfluigt Uber herausragende Kompetenz-
zentren fur Bildung, Qualifizierung, Beratung sowie
Forschung und Lehre im Bereich Ernahrung, Genuss und
Landwirtschaft.

Eine Clusterung mit jeweils mehreren Einrichtungen gibt
es an den Standorten Kulmbach und Triesdorf.

An den drei Hochschulstandorten Technische Hoch-
schule Nurnberg, Universitat Bayreuth und Hochschule
Weihenstephan-Triesdorf in der Metropolregion werden
Studiengange und Grindungsbegleitungen im Themen-
spektrum Erndahrung, Gesundheit und Lebensmittelma-
nagement angeboten.

Bayernweit fordern u.a. zwei weitere Stiftungen Projekte
zum Okologischen Landbau, zur nachhaltigen sowie zur
gesunden Ernahrung: Schweisfurth-Stiftung und BayWa-
Stiftung, beide mit Sitz in Minchen.
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1. Ausgangslage - Das Konzept ,,Heimat fur Regionalprodukte”

Bewusstseinsbildung

In der Metropolregion Nirnberg gibt es zahlreiche Infor-
mations- und Lehrpfade, die sich mit landwirtschaftlichen
Produkten und der Lebensmittelerzeugung sowie deren
Verarbeitung und Vermarktung befassen. Viele dieser
Lehrpfade erklaren den Zusammenhang zwischen Land-
schaft und Bio- sowie regionalen Produkten (z.B. Streu-
obst-Pfad). Dadurch starken sie das Bewusstsein fur die
Bedeutung regionaler Produkte fur unser Landschaftsbild
und schaffen Wertschatzung fir die in der Region erzeug-
ten Lebensmittel.

Weniger im Fokus stehen dagegen die Rahmenbedingun-
gen, die den wirtschaftlichen Erhalt der landwirtschaft-
lichen Flachen oder des Erndhrungshandwerks bedingen.

Die Ubersicht zu den Informations- und Lehrpfaden ba-
siert auf einer Umfrage unter Regionalinitiativen, Regional-
managements und Landschaftspflegeverbanden aus dem
Jahr 2020. 43 Akteure hatten sich an der Umfrage beteiligt.



Informations- und Lehrpfade zu Regionalprodukten

in der Metropolregion Niirnberg BEEILE

Lehrpfade zu einzelnen Produkten
Wein

Spirituosen

Obst

Krauter

Honig

Gemise

Fisch

Bier

J sonstiges

ﬁ kein Produktbezug

Fléchen
Landkreise
[ Regierungsbezirke
[ Metropolregion Niirnberg

Datenerhebung: Metropolregion
Kartengrundlage: © GeoBasis-DE / BKG 2013
Kartographie: C. Wilhelm (FAU, 2023)

Friedrich-Alexander-Universitit
| = Erlangen-Nirberg
[/

Abt-Degen-Steig

Streuobstlehrpfad

Genusserlebnisweg Kirchlauter
Europaischer Kulturweg Fatschenbrunn
Im Weinberg zum Weinwissen
Fischlehrpfad Kitzingen
Weinparadiesweg mit Weinlehrpfad
Streuobsterlebnispfad Burgbernheim
Hegereiterland ,,Auf den Spuren des Weins'
Geologie- und Weinlehrpfad

Rundweg durch die Gartnerstadt
Karpfen-Rundweg

Rebsortenlehrpfad am Weinparadiesweg
Kirschenlehrpfad Pretzfeld

Walk of Beer

Fiinf-Seidla-Steig

Naturlehrpfad Méhrendorf
Fisch-Lehrpfad am Sklavensee
Bodenlehrpfad im Sebalder Reichswald
Kalchreuther Kirschgarten

Kunst- und Naturweg Ammerndorf
4-Jahreszeiten-Weg der Landwirtschaft
Lehrbienenstand

Weg der Landwirtschaft
Bienenlehrpfad Hersbruck
Imkerlehrpafd

Bierquellenwanderweg
Arnika-Themenwege

Kartoffellehrpfad

Krauterlehrpfad

Obstlehrpfad Gesees

Fischlehrpfad

Bienenpfad Kaltenbrunn

Bienen -und Krauterlernort 'Dufthang'
Obstlehrpfad

Landeskundlicher Rundweg Ammerbachtal
Waldlehrpfad

Wacholderwanderweg

Bienenlehrpfad Edelsfeld



2. Der Aktionsplan , Heimat fiir Regionalprodukte”

Das bisher beschriebene Konzept ,Heimat fir Regional-
produkte” bildet die Grundlage fiir den Aktionsplan
~Heimat fir Regionalprodukte”. Dieser macht das Kon-
zept konkret und benennt strategische Projekte, die in
einem Beteiligungsprozess erarbeitet wurden. Auftakt
war die Kick Off-Konferenz am 10. November 2022 im
Kloster Plankstetten.

Hier brachten die gut 110 Teilnehmenden aus Praxis, Ver-
waltung und Politik ihre Leidenschaft, ihre Erfahrungen,
ihre Kompetenzen und ihre Ideen im Rahmen verschiede-
ner Themenworkshops ein. Ziel war es, Malinahmen zu
definieren, die einen Mehrwert fir die Region liefern.

Die Ergebnisse der Themenworkshops mundeten in ers-
ten Projektansatzen, die im weiteren Beteiligungsprozess
in verschiedenen Formaten weiter konkretisiert wurden.

Auf der Abschlusskonferenz am 22. Juni 2023 im NUrn-
berger Knoblauchsland wurde der Aktionsplan ,,Heimat
fUr Regionalprodukte” mit seinen 10 strategischen
Projekten 6ffentlich vorgestellt. Rund 120 Teilnehmende
waren vor Ort dabei.




original
regiona

Abschlusskonferenz zum Beteiligungsprozess am 22.06.2023 im Nirnberger Knoblauchsland, Foto: Katharina Gebauer



2. Der Aktionsplan ,,Heimat fiir Regionalprodukte”

Im Zeitraum November 2022 bis Mai 2023 wurden Gespra- pra
che mit zentralen Akteursgruppen gefiihrt und Workshops i
veranstaltet. Im Rahmen dieser Veranstaltungen und

vieler weiterer Abstimmungsrunden wurden Projektideen B e s e e o iy Meaot osivaglon Rifnbrg
identifiziert, konkretisiert und hinsichtlich ihrer Gberregio-

nalen Wirkfahigkeit bewertet.

Projekt ReProLa und Konzept,,Heimat fiir Regionalprodukte*

Ziel war es, alle Interessensgruppen mit ihrer Fachkennt-
nis zu den Gegebenheiten vor Ort einzubinden und
konkrete Projektansatze zu definieren, die Antworten auf
aktuelle Herausforderungen bieten.

STADT
o it Lawo,
PLUS'



Bayerische
Ministerien -
(StMELF,
StMUV)

Heimatagen-
turen Bayern
und Netzwerk
HeimatUnter-
nehmen

Klimaschutz-
managements
und Fonds fur

Klimaschutz
und nachhaltige

Entwicklung

Streuobst-
akteure

Schutz-

gemeinschaften |

Geo-Schutz-
Produkte

Bundesanstalt
far Landwirt-
schaft und
Erndhrung

Berufliche
Schulen und
Hochschulen

Bio-Verbande

Vertriebs-
stellen
regionaler
Produkte

v

Kompetenz-
zentrum far
Ernahrung

Oko-Modell-
regionen.

Logistik-
betriebe

Amter fir
landliche
Entwicklung so-
wie Ernahrung,
Landwirtschaft
und Forsten

Regional-
managements
(z.B. LEADER, -
ILE, Naturparke)

Kommunen der
Metropolregion
Nurnberg

Bayerischer
Bauernverband,
AG bauerliche
Landwirtschaft

Handwerks-
kammern
und Innungen

Direktvermark-
tungs- und Er-
zeugerbetriebe

Plattformen-
betreiber -
(z.B. RegioApp,
Markt-
schwarmer)

Landschafts-
pflegeverbande

Regionalwert
AG Franken
und angrenzen-
de Gebiete

Tourismus-
verbande

Erzeuger-
Verbraucher-
netzwerke
(SoLaWi e.V.)

- Wissenschaft



2. Der Aktionsplan , Heimat fiir Regionalprodukte”

Im Rahmen einer Delegationsreise von Stakeholdern der Zum Aktionsplan erfolgten enge Abstimmungen mit
Metropolregion nach Brussel im Fruhjahr 2023 platzierte dem Bayerischen Staatsministerium fir Erndhrung,

sich die Metropolregion als mogliche Modellregion fur ein Landwirtschaft und Forsten (StMELF) und dem Bayeri-
resilientes Erndhrungssystem in Europa. AulRerdem fand schen Staatsministerium fur Umwelt und Verbraucher-
auch ein Gesprach mit der Welternahrungsorganisation schutz (StMUV) sowie im erweiterten Lenkungsgremium
der UN (FAO) zum Weltagrarkulturerbe-Titel statt. Original Regional.

]
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07/2021 i ab08/2022

Ratsbeschluss i Stakeholder-

Konzept Analyse und
,Heimat i Vernetzung
fur Regional- i

produkte”

Termin mit Politik

£ 10.11.2022

| Kick-Off

i ,Heimat

¢ fur Regional-
i produkte”

i 28.2.bis
{ 1.3.2023
Delegations-
i reise Brissel

i 20.3.2023

Berétung mit
i StMELF

{ 16.5.2023

i Beratung mit
i erweitertem
i Lenkungsgre-
{ ‘mium Original
¢ Regional /

¢ Politik

| 24.5.2023

Beratung mit
i StMUV

Beratung strategisch wichtiger

StMELF und StMUV

Projekte fir den Aktionsplan mit

1 22.6.2023 : 28.7.2023
Konferenz Ratssitzung
i Aktionsplan Metropol-
i ,Heimat fur egion
: Regional- Nirnberg

i produkte”
H i Beschluss
Aktionsplan

Verankerung strategisch
wichtiger Projekte

und Mitwirkung bei
. der Umsetzung

ab Q1/2024

Umsetzung
von Projekten
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2. Der Aktionsplan , Heimat fiir Regionalprodukte”

Far die Handlungsebene der Metropolregion wurden
Projekte bearbeitet, die diesen Kriterien folgen:

Subsidiaritatsprinzip.

Durch die Zusammenarbeit auf Metropolregionsebene
entsteht ein Mehrwert, der kleinrdumig nicht erzielt wer-
den kann. Die Sichtbarkeit und Schlagkraft der Aktivitaten
nimmt zu. Nachfrage und Angebote an regionalen Lebens-
mitteln erreichen die notwendige kritische Masse, um
Markte entwickeln zu kénnen.

Realisierbarkeit: Das Projekt bietet die Chance, stabile
Tragerstrukturen zu entwickeln.

Die Anbindung an bzw. Weiterentwicklung von vorhande-
nen Strukturen bei der Umsetzung des Aktionsplans ,Hei-
mat fur Regionalprodukte” ist eine wichtige Voraussetzung.

22

Auffindbarkeit: Das Projekt schafft Zugang zu mehr
Bio- und regionalen Lebensmittel.

Im Fokus sind Projekte, die den Verbraucherlnnen als
Wegweiser zu Bio- und regionalen Produkten dienen

und zu einer Verbesserung der wohnortnahen Verfiigbar-
keit beitragen.

Innovation: Das Projekt unterstiitzt die Transforma-
tion zu nachhaltigen Produkten und Betrieben.

Gefragt sind gesunde Lebensmittel, die klimagerecht pro-
duziert, verarbeitet und vertrieben werden. Wichtig sind
Projekte, die Anreize zu Produktinnovationen, Grindun-
gen und neuen Geschaftsmodellen schaffen.

Komplementar zu Strategien des Freistaats Bayern.

Die Projekte zahlen auf die Ziele des Bayerischen Staats-
ministeriums fur Umwelt und Verbraucherschutz und
des Bayerischen Staatsministeriums fur Erndhrung,
Landwirtschaft und Forsten ein.
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‘Transformation zu nachhalti-
- gen Produkten und Betrieben




2. Der Aktionsplan , Heimat fiir Regionalprodukte”

In der Ratssitzung am 28.07.2023 in Erlangen soll der mit-
telfristige Aktionsplan durch den Rat der Metropolregion,
dem demokratisch legitimierten Entscheidungsgremium,
beschlossen werden. Der Aktionsplan gilt damit als hand-
lungsleitend fir die kommenden flunf Jahre. In diesem
Zeitrahmen sollen die Projekte umgesetzt und verstetigt
werden. Die groRte Herausforderung ist die Gewinnung
von Finanzmitteln fur die Umsetzung.

Die Projekte sind teilweise bereits pilotiert (Streuobst-
wiesenliebe, Transportkooperationen) und kénnen ihr
Potenzial plausibel nachweisen. Sie miussen nun auf das
Gebiet der Metropolregion ausgeweitet werden, was die
Gewinnung weiterer Partner, die Erprobung weiterer Mal3-
nahmen in Reallaboren und die Entwicklung tragfahiger
Geschaftsmodelle bzw. Projekttragerschaften beinhaltet.

Andere Projekte wie der Spezialitaten- und Innovations-
wettbewerb haben ihre Wirksamkeit in Teilbereichen
bereits bewiesen. Sie sind innovativ weiterzuentwickeln und
um neue Handlungsfelder (Innovationswettbewerb) zu er-

weitern. Gleiches gilt fir den Wegweiser Original Regional.

Das Projekt Entwicklungsagentur Bio- und regionale
Beschaffung ist neu aufzusetzen. Das Projekt ist erfolg-
versprechend, weil es auf einen reichen Erfahrungsschatz
im Bereich der Fairen Beschaffung in der Geschaftsstelle
der Metropolregion zurtickgreifen kann.
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Das Projekt Lern- und Erlebnisorte kann durch eine
qualitative Weiterentwicklung und die gebtindelte Kom-
munikation die Verbraucherinformation und Bewusst-
seinsbildung voranbringen. Auch eine Verkntpfung mit
touristischen Angeboten ist sinnvoll.

Die Projekte sollen jahrlich im erweiterten Lenkungsgre-
mium Original Regional (OR) beraten werden. GrofRveran-
staltungen wie die Consumenta, Beitrage auf der BIOFACH
oder das Netzwerktreffen der Regionalinitiativen stellen
den Wissenstransfer und eine breite Verankerung in der
Region sicher.

Fur alle Projekte gilt, dass neue Partner gewonnen werden
sollen. Die Kompetenzlandkarte (vgl. S. 12) bildet die hohe,
in der Metropolregion konzentrierte Kompetenz dazu ab.
Beteiligungsprozess, Aktionsplan und die Verankerung in
der Governance der Metropolregion kénnen Vorbild fur
andere Metropolregionen und Stadt-Land-Verblndete sein.

Damit positioniert sich die Metropolregion als Modell-
region fur eine zukunftsfahige Land- und Ernahrungswirt-
schaft auf europaischer und internationaler Ebene.



22.06.2023 > 28.07.2023 | > 2024-2028 ff. ' ; >

. . ’ . . h ;
Abschlusskonferenz Ratssitzung Umsetzung Projekte Aktionsplan
zum Beteiligungsprozess Metropolregion Nirnberg v v :
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produkte” in Nurnberg 858 g g
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fUr die strategischen Projekte
Monitoring'
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2. Der Aktionsplan ,,Heimat fiir Regionalprodukte”

Der Beteiligungsprozess und die Orientierung an den
beschriebenen Auswahlkriterien ergab zehn strategische
Projekte. Die Projekte tragen zur Erfullung der drei Hand-

lungsbereiche bei und sind mit ihrem Mehrwert fir die
Region auf den folgenden Seiten beschrieben.
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Original Regional: Wegweiser

far Bio- und regionale Produkte
Spezialitdten- und Innovationswettbe-
werb fiir Bio- und regionale Produkt
Projektpate: Klaus Peter Sollner, Landrat
des Landkreises Kulmbach, Sprecher der
Regionalkampagne Original Regional

Plattform Transportkooperationen
Projektpate: Armin Kroder, Bezirkstags-
prasident von Mittelfranken, Landrat des
Landkreises NuUrnberger Land

Lern- und Erlebnisorte Ernahrung
Projektpate: Matthias Diel3l, Landrat des
Landkreises Furth, politischer Sprecher
des Forums Heimat und Freizeit

Entwicklungsagentur fur

Bio- und regionale Beschaffung
Projektpate: Johann Kalb, Landrat des
Landkreises Bamberg, Ratsvorsitzender
Metropolregion Nlrnberg

Streuobstwiesenliebe -
Weiterentwicklung

Projektpate: Helmut Weil3, Landrat
des Landkreises Neustadt a.d.Aisch-
Bad Windsheim

Mentoring und Wettbewerb
kommunales Flaichenmanagement

im AuBBenbereich

Projektpatin: Christiane Meyer, 1. Burger-
meisterin der Stadt Ebermannstadt



Wertschopfung steigern
und Markte sichern

Original Regional:
Wegweiser fur Bio- und
regionale Produkte

Spezialitaten- und Innovations-
wettbewerb fur Bio- und
_regionale Produkte

Plattform :
Transportkooperationen

Lern- und
Erlebnisorte Ernahrung

Transferzentrum fur nachhaltige

Ernahrungswirtschaft

Regionalwert AG Franken
und angrenzende Gebiete

KuIturI;andschaften bewahren
und Okolandbau ausbauen

Entwicklungsagentur fur
Bio- und regionale Beschaffung

14

Streuobstwiesenliebe -
Weiterentwicklung

Fonds fiir Klimaschutz und
nachhaltige Entwicklung

~ Landwirtschaftliche Flachen far
Regionalprodukte erhalten

Mentoring und Wettbewerb

kommunales Flachen-

management im Aul3enbereich




3. Strategische Projekte

Original Regional:
Wegweiser fiir Bio- und regionale Produkte

Regionalprodukte mussen fur Verbraucherinnen leicht er-
kennbar, auffindbar und zuganglich sein. Original Regional
verstarkt die Sicht- und Verfugbarkeit der Produkte von

rund 1.800 Erzeugerbetrieben aus 32 Regionalinitiativen orl g INa I
in der Metropolregion NuUrnberg. In der RegioApp kdnnen - I
diese ihre Produkte prasentieren. reglona » Zu Original
Mit einer Kommunikationskampagne soll die RegioApp Regional
bekannter werden. Gleichzeitig soll die RegioApp noch
nutzerfreundlicher werden.
Neben der RegioApp gibt es regions- und bayernweit
zahlreiche weitere Verzeichnisse und Plattformen mit bi e o
X . ) X . " ie Bezirke fordern seit vielen Jahren
dem Ziel, die Auffindbarkeit von Regionalprodukten fur die Regionalkampagne Original Regional.
Verbraucherlnnen zu erleichtern. Fir Anbieterinnen und
Erzeugerinnen muss es moglichst einfach sein, ihre Pro-
dukte auf den relevanten Plattformen einzustellen. x =
=z x BEZIRK Bezirk K
2 E < OBERFRANKEN | Oberpfalz 7]
MITTEL f
(]
Projektpate: Klaus Peter Sollner, Landrat
des Landkreises Kulmbach, Sprecher der S gﬁﬂfisse NURNBER%IIESSE ArA‘
Regionalkampagne Original Regional Metropolregion. Hin mACHER mEssEn
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Wertschopfung steigern und Markte sichern

@Ziel:

Original Regional als Wegweiser zu Bio- und
regionalen Produkten in der Metropolregion Nurnberg

MaBnahmen: g

* Nutzerorientierte Optimierung der Original Regional Website
und der RegioApp

* Kommunikationskampagne zur Bewerbung der Reg|oApp

* Nutzerfreundliche Weiterentwicklung der RegloApp

. Mehrwert:

+ Aufwertung der RegioApp

“Verbesserte Sicht- und Auffindbarkeit der Produkte
und Bezugsorte flr Verbraucherinnen

* Vereinfachung fur Anbieterinnen und Erzeugerinnen
bei der Dateneingabe

@ Pro;ekttrager

Metropolregion Nirnberg /.Original Reglonal
Bundesverband der Regionalbewegung

Projektstatus:

Einzelne Bausteine liegen vor; Gesprache zu Unterstitzungs-
und Finanzierungsmaoglichkeiten durch das Bayerische
Staatsministerium fir Ernahrung,Landwirtschaft und
Forsten (StMELF) bzw. das Kompetenzzentrum fir Erndhrung
(KErn) laufen.

@ Regionaler Béitrag zu bayerischen Strategien:
+ Landesprogramm ,,BioRegi02030”

. (Nachfragesteigerung Bio-Lebensmittel) (StMELF)

» Regionales Bayern; Regioportal (StMELF)

@ Kontakt:

Europaische Metropolregion Nirnberg
Geschaftsstelle, Original Regional
Theresienstralle 9

90403 Nurnberg

original- reglonal@metropolreglon nuernberg.de
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3. Strategische Projekte

Spezialitaten- und Innovationswettbewerb
fir Bio- und regionale Produkte

Der Spezialitatenwettbewerb der Metropolregion Nurn-

berg zeichnet 6ffentlichkeitswirksam regionaltypische L. sere

Produkte aus. Die ausgezeichneten Produkte werden Be- Or|g|na| “I‘_ -nale

standteil der , Kulinarischen Landkarte®”. = orlgl rb der
regional 2. spesnitiemetr e

Metropolregion

Der Spezialitatenwettbewerb hat groRRes Potenzial

zur Weiterentwicklung im Sinne einer Premium- und
Innovationsstrategie. Mit einer Weiterentwicklung des
Wettbewerbs kdnnen Impulse zur Entwicklung neuer
Genussprodukte gesetzt werden - z.B. im Rahmen von
Ideen-Wettbewerben, Spezialitaten-Werkstatten oder
Food-Hubs.

Durch professionelle Betreuung und Beratung kdnnen die
Akteure zum Wissenstransfer und zur Bildung neuer Wert-
schopfungsketten angeregt werden.

Relevante Partner sind hier die zahlreichen Kompetenz-
zentren im Bereich Erndhrung in der Region (vgl. S. 12).

Projektpate: Klaus Peter Sollner, Landrat
des Landkreises Kulmbach, Sprecher der
Regionalkampagne Original Regional
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Wertschopfung steigern und Markte sichern

@Ziel:

* Sichtbarkeit und Image fir Regionalprodukte
+ Impulse fir die Spezialitatenentwicklung
* Neue Geschaftsmodelle in der Ernahrungswwtschaft

@ MaBnahmen:

* Weiterentwicklung des Spezialitdtenwettbewerbs
* Spezialitatenschmieden, Food Hubs und Fachtage
* Ideen-Aufrufe fur nachhaltige Geschafts- und GrundungS|deen

e Mehrwert:

* Innovationen auf Produkt- und Betriebsebene ,
“Neue Wertschopfungspartnerschaften in der Region
+ Sichtbarkeit der Spezialitaten und Innovatoren
in der Ernahrungswirtschaft
* Generierung von Nachfrage

@ Pro;ekttrager

Metropolregion Nirnberg /.Original Regional und regionale
Kompetenzzentren im Bereich Ernahrung

Projektstatus:

Einzelne Bausteine liegen vor, Weiterentwicklung insbesondere
mit Reallaboren erforderlich; Gesprache zu Unterstitzungs-
und Finanzierungsmoglichkeiten durch das Bayerische
Staatsministerium fUr Ernahrung, Landwirtschaft und Forsten
(StMELF) bzw. das Kompetenzzentrum far Ernahrung (KErn)
laufen.

@ Regionaler Beitrag zu bayerischen Strategien:

¢+ ,Premiumstrategie flr Lebensmittel aus Bayern” (StMELF),
z.B. 100 Genussorte”, ,Genussakademie”, ;Genussschatze"”

* Programme der ,Agentur fir Lebensmittel-Produkte aus
Bayern” (alp) (StMELF), z.B.,WeltGenussErbe Bayern“,,Regio-

" Verpflegung”, ,Regionales Genusshandwerk"

» Landesprogramm ,BioRegio2030" (StMELF)

@ Kontakt:

Europadische Metropolregion Nirnberg
Geschaftsstelle, Original Regional
TheresienstralRe 9

90403 Nurnberg
original-regional@metropolregion.nuernberg.de
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3. Strategische Projekte

Plattform Transportkooperationen

Mit Mitteln aus dem Projekt ReProLa wurde eine On-
line-Plattform entwickelt, die die Lieferbeziehungen der
regionalen Ernahrungswirtschaft transparent macht. Die
Plattform funktioniert wie eine Art ,Mitfahrzentrale fir
Regionalprodukte”.

Anbieterlnnen und Erzeugerinnen kdnnen Chancen fur
Transportbindelungen erkennen und uber die Plattform
miteinander in Kontakt treten.

Neben der Einsparung von Kosten und CO2-Emissionen
kénnen auch weitere Kooperationen und Vernetzung in
der Regio-Food-Branche initiiert werden.

Die Online-Plattform entfaltet ihr Potenzial, wenn mog-
lichst viele Erzeugerinnen, Anbieterinnen, Initiativen und
LogistikerInnen ihre Lieferbeziehungen einpflegen.
Dafur muss die Plattform bekannt gemacht werden;

sie muss aus dem Stadium als Pilotprojekt in der Praxis
etabliert werden.

-‘,.»i,,@; Projektpate: Armin Kroder, Bezirkstags-
T prasident von Mittelfranken, Landrat des

i\ ! Landkreises NuUrnberger Land
p,
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Wertschopfung steigern und Markte sichern

@Ziel:

Bundelung von Warentransporten in der Regional-
vermarktung Uber eine Kl-gestltzte Online-Plattform

MaBnahmen: g

* Etablierung und Markteinfihrung der Online-Plattform
+ Aufbau von Managementstrukturen (Bewerbung Vermarkter,
Qualitatsmanagement, Bezahlsystem)

. Mehrwert:

+ Einsparung von Kosten und COZ Emissionen
+ Weiterfihrende Kooperationen in der Regio-Food-Branche -

@ Projekttrager:

Im Projekt ReProLa: CENTOURIS, Regiothek GmbH,
Bundesverband der Regionalbewegung;

Nach der Projektlaufzeit: offen

Projektstatus:

Erfolgreiche Pilotierung erfolgt; Ausweitung auf das Gebiet der
Metropolregion notwendig sowie Gewinnung weiterer Partner,
Umsetzung groBraumiger Reallabore sowie Entwicklung

von Geschafts- bzw. Projekttragermodellen; Gesprache zu
Unterstutzungs- und Finanzierungsmaoglichkeiten durch das
Bayerische Staatsministerium fur Ernahrung, Landwirtschaft
und Forsten (StMELF) laufen.

@Reglonaler Beitrag zu bayerischen Strateglen
+ ,Digitalplan Bayern” (StMD)
* ,Innovationsland.Bayern"” -
Bayerische Innovationsstrategie 2021-2027 (StMWI)

@ Kontakt:

Fraunhofer-Institut fiir Integrierte Schaltungen IIS
Nordostpark 84

90411 NlUrnberg
alexander.koehler@iis.fraunhofer.de
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3. Strategische Projekte

Lern- und Erlebnisorte Erndhrung

In der Metropolregion Nurnberg gibt es tber 40 Lehr- und
Erlebnispfade zu Themen der regionalen Primarproduk-
tion und damit verbundenen Ernahrungsfragen (vgl. S. 14).

Pilothaft wurde im Rahmen des Projektes ReProlLa das
Konzept einer ,Begehbaren Wertschopfungskette” ent-
wickelt. Digitale Inhalte erweitern die Informationen des
bestehenden Kirschlehrpfades in der Gemeinde Pretz-
feld um Informationen z.B. zu Produktionsprozessen,
landschaftlicher Pragung und 6kologischen Zusammen-
héngen. Die digitale Hinterlegung der Inhalte vermittelt
Wertschopfungswissen multimedial (Grafiken, Karten
und Videos) etwa durch Einblicke in Produktionsprozesse
sowie Interviews mit Landwirtinnen, Produzentinnen und
weiteren Akteuren.

Das technische und inhaltliche Konzept kann auf
weitere Lern- und Genussorte in der Metropolregion
Ubertragen werden. Es gibt gute Anknipfungspunkte
an Aktivitaten des Forums Heimat und Freizeit, wie
z.B. die Heimatreisen.

i Projektpate: Matthias Diel3l, Landrat des
Landkreises Furth, politischer Sprecher des
Forums Heimat und Freizeit
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Wertschopfung steigern und Markte sichern

@Ziel:

+ Wissensvermittlung zu regionalen Wertschépfungsketten

+ Bewusstseinsbildung fur Bio- und regionale Produkte,
Nachhaltigkeit, landwirtschaftliche Erzeugung und
Weiterverarbeitung

MaBnahmen:

* Kommunikation bestehender Lernorte:
Museen, Lehrpfade, Genussorte
* Erarbeitung weiterer Lernorte

. Mehrwert:

+Einbindung der Verbraucherlnnen ,am Ort des Geschehens”
« Sichtbarmachung, welche 6konomischen Leistungen hinter
regionalen Wertschépfungsketten stehen
+ Sensibilisierung der Verbraucherlnnen fur
nachhaltigen Konsum

@ Projekttrager:
Im Projekt ReProLa: FAU;
Nach der Projektlaufzeit: offen

Projektstatus:

Neu aufzusetzen; Gesprache zu Unterstitzungs- und
Finanzierungsmaglichkeiten durch das Bayerische
Staatsministerium fur Umwelt und Verbraucherschutz
(StMUV) laufen.

@ Regionéier Beitrag zu bayerischen Strategien:

* Konzept ,Erndhrung in Bayern” (StMELF) mit Programmlinien,

z.B.,Gesunde Erndhrung und mehr Bewegung fur alle”,

. »Ernahrungsbildung”

* Programme , Alltagskompetenzen - Schule furs Leben” (KM)
und ,Lern- und Erlebniswelt Bauernhof” (StMELF)

@ Kontakt:

Friedrich-Alexander-Universitat

Department Geographie und Geowissenschaften
Institut fUr Geographie

Wetterkreuz 15

91058 Erlangen

carola.wilhelm@fau.de
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3. Strategische Projekte

Transferzentrum fur
nachhaltige Erndhrungswirtschaft

Die Anforderungen an Unternehmen in Bezug auf die
Umwelt- und Sozialverantwortung steigen angesichts der
globalen Herausforderungen und der damit verbunde-
nen politischen Ziele und Richtlinien in Europa

(z.B. European Green Deal 2019, Taxonomie-

Verordnung 2020) stark an. ﬁﬁ....--

Auch Betriebe der Ernahrungswirtschaft
und des Lebensmittelhandwerks missen
ihre Geschaftsprozesse umstellen, in
neue Technologien investieren und
neues Know-How aufbauen.

Bei der Nachhaltigkeitstransforma-
tion haben insbesondere kleine und
mittlere Unternehmen (KMU) Unter-
stutzungsbedarf. Die Technische
Hochschule Narnberg mit dem
Hochschulstandort Neumarkt plant
den Aufbau eines Transferzentrums
Nachhaltigkeit (TZN). Es will Unter-
nehmen bei der Transformation zu Klimaneu-
tralitat, Nachhaltigkeit und Digitalisierung unterstitzen.

oo ean,’

.
a.-..-....
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Wertschopfung steigern und Markte sichern

@Ziel:

Starkung regionaler KMUs (insb. Ernahrungswirtschaft) auf
ihrem Weg zur Klimaneutralitat

MaBnahmen: g

» Aufbau Kompetenzzentrum mit Stiftungsprofessur
* Nachhaltigkeitsberatung zu Prozess-,
Produkt- und Dienstleistungsentwicklung
* Beratung und Qualifizierung fur
Unternehmensgriindungen und -nachfolgen

Mehrwert: A

«Wissenstransfer durch anwendungsorientierte
Forschung und Entwicklung

* Acceleratoren-Pakete fur Grindungswillige
und Unternehmensnachfolgerinnen

@ Projekttrager:
TH Ndrnberg

Projektstatus:

Projekt ist im Rahmen der Hochschule und der Fakultat Be-
triebswirtschaft abgestimmt, F|nan2|erung Uber Hochschule
und Drittmittel geplant. .

@ Regionaler Beitrag zu bayerischen Strategien:

+ ,Cluster Ernahrung” (StMELF und Kompetenzzentrum

far Erndhrung, Kulmbach)

+ ,Innovationsland.Bayern - Bayerische Innovatlonsstrategle
. 2021-2027" und ,Grinderland Bayern” (StMWI)
« Férderprogramm Oko-Modellregionen (StMELF)

@ Kontakt:

Professur fur Strategische Marktbearbeitung

in der Okobranche und Allgemeine Betriebswirtschaftslehre
Technische Hochschule Nurnberg

KeRlerplatz 12

90489 Nurnberg

jan.niessen@th-nuernberg.de
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3. Strategische Projekte

Regionalwert AG Franken
und angrenzende Gebiete

Die Regionalwert AG Franken und angrenzende Gebiete ist
eine Ausformung einer Verbraucher-Erzeuger-Kooperati-
on, die sich als institutionalisierte Struktur fur den Ausbau
insbesondere von Bio-Wertschépfungen stark macht.

Die existierende Regionalwert AG Oberfranken erweiterte
sich 2023 zur Regionalwert AG Franken und angrenzende
Gebiete (Bezirke Unter-, Mittel- und Oberfranken sowie
Oberpfalz).

Ziel ist die Generierung von Beteiligungskapital fur Ver-
arbeitungs- und Landwirtschaftsbetriebe sowie fir Exis-
tenzgrindungen zur Weiterentwicklung der regionalen
Bio-Wertschopfungsketten. Die Mittel flieBen in Form von
Beteiligungen - teilweise auch Uber den Kauf von Anlagen
- in Betriebe der Landwirtschaft, der Verarbeitung, der
Logistik oder auch in den Handel.

In der Startphase beteiligt sich die Regionalwert AG Fran-
ken und angrenzende Gebiete z.B. an einem grol3eren
Logistikprojekt zur Forderung der Gemeinschaftsverpfle-
gung und unterstltzt einen Betrieb beim Umstieg in eine
extensive Weidehaltung zur Landschaftspflege.

Mit den ab Mitte 2023 geplanten jahrlichen Kapitalaufsto-
ckungen erweitert sich der Handlungsspielraum.
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Wertschopfung steigern und Markte sichern

@Ziel: ‘ Projektstatus:

ErschlieBung von Burgerkapital fur die Starkung insbesondere i " Grundung 2023 erfolgt;

des Bio-Wirtschaftsraums durch Beteiligungskapital fir nach- :  Wachstum und Konsolidierung stehen an.
haltig wirtschaftende Produktions-, Verarbeltungs Logistik- R ERRe b oL st PR U St o
und Handelsbetriebe |

@ Regionaler Beitrag zu bayeriscﬁen Strategién:

Landesprogramm , BioRegio2030"

. MaBnahmen: i (Nachfragesteigerung Bio-Lebensmittel) (StMELF)

« Aufbau einer hauptamtllchen Struktur zur Bewerbung Ver- ................
netzung und Kapitalbewirtschaftung : A

« Kampagnen zur Kapitalaufstockung tiber Aktienverkauf : @ Kontaks

+ Nachhaltigkeitsreporting der 6ko-sozialen Leistungen der i Regionalwert AG Franken und angrenzende Gebiete
Partnerbetriebe i Geschaftsstelle

....................................................................................................... L Bayreuther StralRe 26a

. Gt , ¢ 95503 Hummeltal

Mehrwert: : info@regionalwert-oberfranken.de _

* Jahrlicher Kapitalzufluss in Betriebe in Hohe
von ca. 300.000 - 800.000 €

* Erhéhung der Wertschépfung durch Ausbau
der Verarbeitungs--und Logistikstrukturen

+ Prufbare Nachhaltigkeitskriterien
und transparentes Reporting

@ Projekttrager:
Regionalwert AG Franken und angrenzende Geblete



3. Strategische Projekte

Entwicklungsagentur fur
Bio- und regionale Beschaffung

Bei der Steigerung des Anteils von Bio- und regionalen Angeregt wird daher ein neues Serviceangebot zur Um-
Produkten sind Kommunen wichtige Akteure. Insbeson- setzung der Bio- und regionalen Beschaffung in den

dere mit der Ausgestaltung der Gemeinschaftsverpfle- Kommunen nach dem Vorbild der ,Fairen Metropolregion
gung haben sie eine relevante Hebelwirkung. Durch den NUrnberg"”. Damit verbunden ist die Formulierung eines
Einsatz von Bio- und regionalen Produkten in den kom- Bio- und regionalen Beschaffungsziels und die Organisation
munalen Versorgungseinrichtungen kdnnen Kommunen der politischen/regionalen Willensbildung (Paktkonzept)
hier aktiv werden. Uber die Governance-Strukturen der Metropolregion.

Mehrere Kommunen in der Metropolregion Nurnberg
haben bereits entsprechende Beschlisse fur eine Bio- und
regionale Versorgung der eigenen Einrichtungen und Kan-
tinen gefasst. Eine systematische Erfassung der Anzahl
und der praktischen Umsetzung dieser Beschlisse in der
Region im Sinne eines Monitorings fehlt aber bislang.

Projektpate: Johann Kalb, Landrat des
Landkreises Bamberg, Ratsvorsitzender
Metropolregion NuUrnberg
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Kulturlandschaften bewahren und Okolandbau ausbauen

@Ziel:

Mehr Bio- und regionale Produkte
in der Gemeinschaftsverpflegung

MaBnahmen: :

+ Pakt zur Bio- und regionalen Beschaffung

+ Marktdialoge und Beratung fur die Implementierung Bio- und
regionaler Produkte im kommunalen Beschaffungswesen

* Monitoring und Controlling

Mehrwert:

« Starkung der Nachfrage nach Bio- und regionalen Produkten -
«Synergien durch Wissenstransfer

@ Projekttrager:
Metropolregion Nurnberg

Projektstatus:

Neu aufzusetzen; Gesprache zu Unterstitzungs- und
Finanzierungsmaglichkeiten durch das Bayerische Staatsmi-
nisterium fur Ernahrung, Landertschaft und Forsten (StMELF)
laufen.

@ Regionéier Beitrag zu bayerischen Strategien:

* Landesprogramm , BioRegio2030"
(Nachfragesteigerung Bio-Lebensmittel) (StM ELF)

* Konzept ,Erndhrung in Bayern” (StMELF) mit Programmlinien,
z.B. ,Gesunde Ernahrung und mehr Bewegung fur alle”,
,Ernahrungsbildung”

+ ,Bayerische Leitlinien Gemeinschaftsverpflegung” (StMELF)

« ,Vergabe von Verpflegungsleistungen - Qualitatsstandards”

(Kompetenzzentrum fur Ernahrung.an der Bayerischen Lan-
desanstalt fur Landwirtschaft)

@ Kontakt:

Europdische Metropolregion Nurnberg
Geschaftsstelle

Theresienstral3e 9

90403 Nurnberg
geschaeftsstelle@metropolregion.nuernberg.de
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3. Strategische Projekte

Streuobstwiesenliebe - Weiterentwicklung

Sieben Streuobstinitiativen aus der Metropolregion
bundeln ihre Vermarktungsaktivitaten unter der neu ent-
wickelten Dachmarke ,Streuobstwiesenliebe”. Mit einer
gemeinsamen Kommunikationsstrategie vermitteln sie
den Nutzen von Streuobstbestanden und -produkten an
unterschiedliche Adressatengruppen.

Die gemeinsame Vermarktung naturreiner Streuobst-
produkte erleichtert die ErschlieBung neuer Markte in den
stadtischen Kernen der Metropolregion, schafft Kosten-
vorteile innerhalb der Wertschépfungskette und sichert
Uber die Ausweitung des Marktvolumens indirekt den
Erhalt der landschaftstypischen Streuobstflachen.

Die im Projekt ReProLa pilothaft erprobte Kooperation
muss nun ausgebaut und weiterentwickelt werden.

Projektpate: Helmut Weil3, Landrat
des Landkreises Neustadt a.d.Aisch-
Bad Windsheim
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Kulturlandschaften bewahren und Okolandbau ausbauen

@Ziel:

* Erhalt der landschaftspragenden und 6kologisch wertvollen
Streuobstwiesen in der Metropolregion Nurnberg

+ Steigerung der Wertschépfung aus der Produktion,
Verarbeitung und Vermarktung von Streuobst $owie der
Wertschatzung der Kunden fur das Angebot naturreiner
Streuobstprodukte

MéBnahmen:

+ Erweiterung.des Kooperationsmodells der
sieben Streuobstinitiativen
+ Gewinnung von GroRBkunden aus dem Unternehmens-,

Veranstaltungs- und Gastronomiebereich sowie Markt- :

“Abstimmung der Produktportfolios der Initiativen

+ Kommunikation der Dachmarke

* Wertschopfungskettenmanagement und Produktentwicklung
+ VerknUpfung mit dem Streuobstpakt Bayern

Mehrwert:

* Biodiversitatssicherung durch Erhalt der Streuobstkultur
+ Faire Honorierung der Initiativen und Bewirtschafterlnnen
* Inwertsetzung der regionalen Streuobstverarbeitung

@ Projekttrager:
Im Projekt ReProLa: Landschaftspflegeverband Mittelfranken;
Nach der Projektlaufzeit: offen

Projektstatus:

Neu aufzusetzen; Gesprache zu Unterstiitzungs- und Finanzie-
rungsmoglichkeiten durch das Bayerische Staatsministerium
far Umwelt und Verbraucherschutz (StMUV) laufen.

@. Regionaler Beitrag zu bayerischen Strategien:

« ,Bayerischer Streuobstpakt” der Bayerischen Staatsregierung
+ ,Biodiversitatsstrategie Bayern 2030 (StMUV)

@_\ Kontakt:

Landschaftspflegeverband Mittelfranken e.V.
Feuchtwanger Stral3e 38

91522 Ansbach

metz@lpv.de
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3. Strategische Projekte

Fonds fur Klimaschutz und
nachhaltige Entwicklung

Der Fonds fur Klimaschutz und nachhaltige Entwicklung
des ,Forums fur Klimaschutz und Nachhaltige Entwick-
lung” setzt mit ,Mitteln aus der Region fur die Region”
finanzielle Anreize, um zusatzliche Klimaschutzprojekte
auf dem Gebiet der Metropolregion zu ermdglichen.
Der kommunal getragene Tragerverein hat derzeit

24 Mitglieder und rund 10 Férdermitglieder aus dem
Unternehmensbereich.

Aufgaben des Fonds:

* Férderung regionaler Klimaschutzprojekte auf dem
Gebiet der Metropolregion (Landkreise, Kommunen,
Initiativen, Vereine, Burgerenergiegenossenschaften).

* Angebot fur Unternehmen fir die Erbringung von Nach-
weisen fur ein nachhaltiges Wirtschaften bzw. fir ihre
Corporate Social Responsibility.

Es lassen sich Synergieeffekte zum Aktionsplan
~Heimat fir Regionalprodukte” im Bereich
.Bewahrung der vielfaltigen Kulturlandschaft und
ihrer gesellschaftlichen und 6kologischen Leistungen”
sowie ,Erhalt ausreichender landwirtschaftlicher
Flachen fur Regionalprodukte” erschlieBen.
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Kulturlandschaften bewahren und Okolandbau ausbauen

@Ziel:

+ Systematische ErschlieBung von Finanzierungsmitteln aus
der Region fUr Projekte im Bereich Klimaschutz und Biodiver-
sitatsférderung im Gebiet der Metropolregion Nirnberg

+ Anerkennung von Okosystemleistungen durch”

Kommunen, Unternehmen und Bulrgerinnen

MaBnahmen:

* Kommunikationskampagne und -strategie zur
Gewinnung weiterer Partner und Klimafonds-Projekte

+ Entwicklung von CO2-Speicher-Projekten in der
Metropolregion mit Biodiversitatseffekten

Mehrwert:

* Biodiversitatsforderung auf der Fldche in Verbindung
mit Klimaschutz durch CO2-Bindung

+ Bekanntheits- und Umsatzsteigerung und damit Stabilisierung
von Mehrwertinitiativen in der Regionalvermarktung

@ Projekttrager:

Fonds fur Klimaschutz und nachhaltige Entwicklung
der Europdischen Metropolregion Nirnberg e.V.

Projektstatus:

Grundung 2021 mit Partnern aus Kommunen und Wirtschaft;
Gewinnung weiterer Partner und Projekte erforderlich;
Gesprache zu Unterstitzungs- und Finanzierungsmoglichkei-
ten durch das Bayerische Staatsministerium fir Umwelt und
Verbraucherschutz (StMUV) laufen.

@ Regionaler Béitrag zu bayerischen Strategien:

+ ,Bayerisches KIimapakét 11" (BayKlimaG, 2023)
. ,,Kiimaneutrales Bayern 2040" (StMUV)

@ Kontakt:

‘Fonds fir Klimaschutz und nachhaltige Entwicklung
der Europaischen Metropolregion Nirnberg e.V.
Maria-Ward-StralRe 156

96047 Bamberg-’

kontakt@unser-klimafonds.de
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3. Strategische Projekte

Mentoring und Wettbewerb kommunales
Flaichenmanagement im AufBBenbereich

Aktuell stehen landwirtschaftliche Flachen kaum im Zent- Jetzt geht es darum, die Planungshilfen in der Praxis
rum des Flachenmanagements von Kommunen. Der Druck zu etablieren und die im Leitfaden dargestellten guten
auf landwirtschaftliche Flachen wird insbesondere durch Beispiele auch in anderen Kommunen umzusetzen.

die Realisierung der Energiewende weiter steigen.

Im Rahmen des Projekts ReProLa wurde ein Leitfaden
entwickelt, der die Verdnderungen der Flachennutzung
und deren Folgen in der Metropolregion Nirnberg nach-
zeichnet und fir einen kunftig nachhaltigeren Umgang mit
landwirtschaftlicher Flache sensibilisiert. Kern des Leit-
fadens sind neben guten Praxisbeispielen methodische
Hilfen zur Wirkungsabschatzung kunftiger Flachennut-
zungsentscheidungen auf kommunaler Ebene.

Adressaten des Leitfadens sind neben Planenden,
Beratenden und Verwaltungsstellen insbesondere
Entscheidungstragerinnen kleinerer Kommunen
mit beschrankter Personalkapazitat.

Projektpatin: Christiane Meyer,
1. Burgermeisterin
der Stadt Ebermannstadt




Landwirtschaftliche Flachen fiir Regionalprodukte bewahren

@Ziel:

* Landwirtschaftliche Flachen als Grundlage fir eine Bio- und
regionale Ernahrungswirtschaft bewusst machen
* Reduzierung der Umnutzung von IandW|rtschaftI|chen Flachen

@ MaBnahmen:

+ Etablierung des Leitfadens als Grundlage fur
Beratung und Weiterbildung

* Erfahrungstransfer und eine Multiplikation guter
Ansatze in der Metropolregion bzw. bayernweit
z.B. durch Mentoring-Modelle

* Entwicklung eines Landeswettbewerbs

~Flachensparende Gemeinde - AuRenbereich” ,

Mehfwe‘rt:

Handlungsempfehlungen und Instrumente fir Kommunen und
lokale Initiativen

@ Projekttrager:

Im Projekt ReProLa: Forschungsgruppe ART;
Nach der Projektlaufzeit: offen

Projektstatus:

Gesprache zur Interessenslage mit dem Bayerischen Staatsmi-
nisterium far Ernahrung, Landwwtschaft und Forsten (StMELF)
haben begonnen.

@ Regionaler Beitrag zu bayerischen Strategien:

Programm ,Flachensparoffensive” der
Bayerischen Staatsregierung (BayLPIG)

@Kontakt:

Forschungsgruppe Agrar- und
Regionalentwicklung Triesdorf GbR (ART)

‘Reitbahn 3, 91746 Weldenbach

info@fg-art.de
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4. Umsetzung und Einbindung in die Governance der Metropolregion

Zur Begleitung des Beteiligungsprozesses und der
Erarbeitung des Aktionsplanes wurde das seit 2012
bestehende Lenkungsgremium Original Regional der
Metropolregion Nlrnberg erweitert.

Es umfasst Landratinnen aus allen Regierungsbezirken der
Metropolregion, Bezirkstags- und Regierungsprasiden-
tinnen sowie die Geschaftsfiihrung der Metropolregion.
Zur Begleitung des Beteiligungsprozesses wurde das
Lenkungsgremium Original Regional um den politischen
Sprecher von ReProlLa, Landrat Dr. Ulm, und den Oberbur-
germeister der Stadt Nurnberg, Marcus Konig, erweitert.
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Das Gremium ist dadurch regional und politisch aus-
gezeichnet verankert sowie sehr gut geeignet, die
Umsetzung des Aktionsplans zu begleiten. Optional
konnen sogenannte ,Paten und Patinnen” der Projekte
zur Mitwirkung eingeladen werden. Sie unterstitzen

die Projekte bei der Gewinnung von Finanzmitteln und
der Verstetigung. Auch eine Einbindung von fachlichen
VertreterInnen aus den bayerischen Fach-Ministerien ist
zu bedenken.



Soliner, Klaus Peter
Sprecher der Regionalkampagne
Original Regional

Landrat des Landkreises Kulmbach

Koénig, Marcus
Oberblrgermeister der
Stadt Nurnberg v

(Themenfeld urbane
Landwirtschaft)
Projekts ReProLa und Mriginal
rojekts ReProLa un .
* des Aktionsplans, ' -regional .

Landrat des aus der
Landkreises Forchheim metropolregion

Ulm, Dr. Hermann
‘Sprecher des BMBF-

nlrnberg
Stantecker, Erweitertes ?
Dr. Christa =
Geschaftsfihrerin Lenkungsgremium

Metropolregion Original Regional

Schneider, Wilhelm
Landrat.des
Landkreises HaRBberge

Schramm, Henry
Bezirkstagsprasident
Oberfranken

~ original
' ~ regional

Engelhardt-Blum,

Dr. Kerstin

Regierungsprasidentin

Mittelfranken

Kroder, Armin
Bezirkstagsprasident
Mittelfranken

Meier, Andreas
Landrat des Landkreises
Neustadt a. d. Waldnaab

Piwernetz, Heidrun
Regierungsprasidentin
Oberfranken
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4. Umsetzung und Einbindung in die Governance der Metropolregion

Mit dem Aktionsplan ,Heimat fur Regionalprodukte”
geben die politischen Vertreter der Metropolregion
eine Antwort auf die Transformation in der Land- und
Erndhrungswirtschaft.

Das Bundesforschungsministerium hat mit seiner
Forderung ermdglicht, die wichtigsten Trends und Ent-
wicklungen in diesen Bereichen regional anschaulich und
greifbar zu machen. Auf der Grundlage dieses Wissens

ist ein Aktionsplan entstanden, der einen Beitrag zu einer
nachhaltigen regionalen Land- und Ernédhrungswirtschaft
leisten will. Wie wirksam dieser Beitrag sein wird, hangt
davon ab, ob es gelingt, weitere Partner und die notwendi-
gen Finanzmittel zu akquirieren.

Deutschland- und europaweit sehen die Kommunen zu-
nehmend die Erndhrung als zentrale Querschnittsaufgabe
auf dem Weg zu nachhaltigen und klimagerechten Stadten
und Regionen.

Klimaschutz und Ernahrung sowie eine damit verbundene
nachhaltige Lebensweise, insbesondere der Umgang mit
Lebensmitteln sind eng verknupft. Produktion und Kon-
sum von Nahrungsmitteln sind fur bis zu 30 % des 6kologi-
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schen FuBabdrucks verantwortlich. Die Bundesregierung
arbeitet an einer Erndhrungsstrategie fir eine nachhaltige
und gesunde Ernahrung, ganz im Sinne der Nachhaltig-
keitsziele der UN (SDG 2, 3, 6, 8, 12, 13, 14, 15).

In der Metropolregion sind in den letzten Jahren - Gber
Original Regional und Regionalinitiativen hinaus - neue
Strukturen mit Management- und Koordinierungsaufgaben
entstanden. Hier sind u.a. die Oko-Modellregionen aber
auch die Heimatagenturen auf Ebene der Bezirksregierun-
gen zu nennen. Sie starken Wertschopfungsketten und
bauen die Bio- und regionale Aul3er-Haus-Verpflegung aus.

Die Kompetenzen dieser Strukturen gilt es zu nutzen und
mit den Aktivitaten von Original Regional sowie den Pro-
jekten des Aktionsplans zu verbinden.

Damit sind die Grundlagen fur eine regionale Ernahrungs-
strategie geschaffen. Die Metropolregion Nurnberg zahlt
damit zu den Pionieren in Deutschland und Europa.
Lissabon, Lyon, Freiburg ... Stadte und andere Metropol-
regionen entwickeln regionale Ernahrungsstrategien und
richten Erndhrungsrate ein.
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